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Technorati (technorati.com) lo pode-
mos definir como un buscador de blogs
en tiempo real. Esto quiere decir que po-
demos conocer que se está publicando
ahora mismo en la blogosfera sobre el te-
ma que nos interese, o que reacciones
hay a una noticia que se ha producido
ahora mismo, o incluso podemos ver que
reacción ha tenido nuestro último post en
otros blogs por poner unos ejemplos. 

El “spider” de Technorati, que no es más
que el robot que visita las webs en busca
de cambios, tiene un retraso medio, en
condiciones normales de unos 10 minu-
tos, cuando un buscador tradicional lo
suele tener entre 2 y 15 días dependiendo
de la web. Así después de una noticia que
se acaba de producir, se pueden tener re-
sultados en unos 15 minutos de las prime-
ras reacciones.  

El todopoderoso Google también tiene su
propia versión de este tipo de herramien-
ta, es Blogsearch (blogsearch.google.es),
que según los últimos datos de Hitwise,
ha sobrepasado recientemente en tráfico
a Technorati, sobre todo desde la integra-
ción del buscador especializado de Goo-
gle con su otro servicio Google News. 

Además Technorati ha sufrido en los últi-
mos meses varios reveses que han debili-
tado su reinado indiscutible. Por un lado
su CEO Dave Safry, el responsable de tec-
nología Tantek Celik, la jefa de producto
Liz Dunn y el vicepresidente de tecno-
logía Adam Hertz han abandonado la em-
presa en menos de cuatro meses. Y por el
otro Wordpress, el CMS líder de gestión
de blogs, ha eliminado de su dashboard la
notificación de enlaces entrantes median-
te Technorati a favor de Blogsearch en su
versión 2.3, lo que supone una drástica re-
ducción de su tráfico.

Como colofón añadimos los problemas
técnicos de los primeros, frente a la re-
ducción de tiempo de indexación de los
de Google. 

Mucho más que un buscador
Pero donde Google aún no compite es en
un buen montón de características exclusi-
vas de los de San Francisco. Y es que Tech-
norati es mucho más que un buscador, ya
que incorpora otras tecnologías como:

- Búsqueda por tags (etiquetas)
Además de buscar por palabras conteni-
das en los post, se puede buscar por las

etiquetas empleadas por sus autores a la
hora de escribir. En este sentido hay una
gran cantidad de plugins que o bien ges-
tionan los tags directamente para Techno-
rati, o mejoran la clasificación de la
información si utilizamos esta facilidad,
bien por nubes de tags, u otros.

- RSS
Puedes sindicar los resultados de una bús-
queda para tenerla continuamente actuali-
zada, mediante un hilo de RSS.

- Listados de actualización con división
por canales
Puedes hacer ping a la web cada vez que
actualizas, y aparecer en un listado, en
constante renovación, con la posibilidad de
clasificarlo por canales, según sea la natura-
leza de la temática general del blog, para

así ver sólo lo que más se aproxime a tus
intereses.

- Popularidad de un blog
Puedes conocer la popularidad de una bitá-
cora, viendo la cantidad de blogs que ala
enlazan y una pequeña ficha técnica del si-
tio, que incluye una captura reciente, su
ranking y una nube de tags personalizada.

- Lo más visto
Puedes tomar el pulso a la red conocien-
do en tiempo real que es lo más buscado
y sobre lo que más se escribe, además de
los videos más vistos, los blogs más influ-
yentes, las noticias más comentadas…

- Directorio
Puedes hacer búsquedas temáticas de
blogs, lo que te permitirá encontrar nue-
vos sitios que desconocías. Además si te
registras podrás, crear tus propias listas de
favoritos, y realizar búsquedas en ellos, o
sindicar las partes que te interesen. 

Las posibilidades, como ves, son bastan-
tes amplias, y usadas, en conjunto, ambas
herramientas, pueden ser bastante útiles
tanto para el blogger, como para el usua-
rio que se acerca a la búsqueda de infor-
mación actualizada.
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