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BLOGS       MARKETING VIRAL

Uno de los últimos virales que pu-
lulan por la red está creado por Gmail, 
cuyo lanzamiento beta requería invita-
ciones de usuarios ya registrados para 
darse de alta, lo que creó un gran viral de 
reparto de invitaciones a nivel mundial, 
pues Gmail ahora solicita vídeos amateur 
de su logotipo recorriendo el planeta, pa-
ra posteriormente montar un vídeo final 
con los mejores trabajos difundidos por 
usuarios amateur en Youtube.

¿Por qué viral?
Este sistema recibe el nombre de viral ya 
que se distribuye como si fuera un virus, 
buscando a individuos sensibles que 
trasporten el mensaje a la búsqueda de 
otros individuos sensibles a ser infecta-
dos. El crecimiento es exponencial y de-
pendiendo de la tasa de reproducción, 
el mensaje puede llegar a un porcentaje 
elevado de sujetos potencialmente sen-
sibles. Así el iniciador de la cadena solo 
tiene que realizar la inversión de infectar 
a los primeros sujetos. El resto de con-
tagios son gratuitos para el primero. Las 
cadenas de e-mail o hoaxes utilizan el 
mismo mecanismo de funcionamiento, 
aunque un fin diferente.

Actualmente el mundo del viral po-
see una gran cantidad de conexiones 
con otras actividades tanto dentro como 
fuera de la red. El cine, la música, la 
moda, la tecnología... pero también las 
ONG, grupos independientes e incluso 
particulares. Así, uno de los ejemplos 
más llamativos es el de la joven atleta 
americana Allison Stokke, que un día 
descubrió en Internet cientos de fotos 
suyas y hasta un nutrido club de fan, 
motivado por su belleza, y se hizo famo-
sa a nivel planetario.

Otro  ejemplo curioso son la apari-
ción en algunas ciudades de graffitis que 
establecen urls o tag para que los indivi-
duos sensibles busquen su significado en 

la red, siendo el contenido electrónico 
publicidad viral.

Entre las diversas conexiones del 
fenómeno y su expansión se ha conse-
guido una gran difusión y aceptación del 
publico a este fenómeno, habiéndose 
creado incluso concursos para su crea-
ción, como es el caso de hazruido.com 
que incluso cuenta con el patrocinio de 
grandes empresas tecnológicas.
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QUE NO EXISTA NINGUNA 
INVITACIÓN A DIFUNDIR EL 

MENSAJE CONTRIBUYE A 
GANAR CREDIBILIDAD DEL 
SUJETO QUE DESCUBRE LA 

PÁGINA


